BERATUNG,
FORDERUNG,
KOMMUNIKATION

FUR ERZEUGER,
HERSTELLER UND
VERMARKTER IN DER
AGRAR- UND ERNAH-
RUNGSWIRTSCHAFT
UND ZUM THEMA VER-
BRAUCHERBILDUNG
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Marketinggesellschaft
GUTES AUS HESSEN GmbH
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Heimat ist da,
wo der Ebbelwoi daheim ist.




Wir Uber uns

]

» Gegrundet 1989

MGH « 53 Mitglieder (Urproduktion,
—

Verarbeitung, Verbande)

 Vorstand (7 Personen)
Marketinggesellschaft

GUTES AUS HESSEN e.V.

» Gegrundet 2004
& (Grindungskapital: 50.000 €)

MGH | « 100 % Tochtergesellschaft
des e.V.

 Aufsichtsrat (Vorstand e.V. +

GUTES AUS HESSEN GmbH
2 Personen)
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Regierungsbezirk Einwohnerzahl

“ Regierungsbezirk Kassel

Regierungsbezirk GieBen
Regierungsbezirk Darmstadt
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Geprifte,
QUALITAT

Geprifte

QUALITAT

Stufentbergreifende Basis-Qualitatssicherung fur
hessische Lebensmittel


http://www.ifs-certification.com/index.php?SID=b179a7033248074badb6487eb373b724&page=home&content=public_content&desc=home
http://www.ifs-certification.com/index.php?SID=b179a7033248074badb6487eb373b724&page=home&content=public_content&desc=home
http://www.hessenbaecker.de/hessenb/index.htm
http://www.hessenbaecker.de/hessenb/index.htm
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Land und Genuss
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Land und Genuss
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Hessentag
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Saisoneroffnungen
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Wettbewerbe
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Vereinigung der Hessischen S

Direktvermarkter e.V. (VHD) §£/j

330 Mitgliedsbetriebe in Hessen und
angrenzenden Landkreisen

Vereinigung der

Hessischen

Direktvermarkter eV.
LS

Gegriindet 1989 als Dachverband fuir landwirtschaftliche
Direktvermarktungsbetriebe in Hessen

Derzeit rd. 330 Mitgliedsbetriebe in Hessen

Verbindendes Element aller Mitgliedsbetriebe ist die landw.
Direktvermarktung

Mitgliedsbetriebe: sowohl konventionelle, wie auch Bio-Hofe
Hofe unterschiedlicher GroRenordnungen
Haupt- u. Nebenerwerbsbetriebe
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& Vereinigung der

= ’L Hessischen

Direktvermarkter V.
S

LANDMARKT — das Zeichen fuir
kontrollierte Direktvermarktung

* wird exklusiv durch die VHD zur Verfiigung gestellt!

* LANDMARKT-Mitglieder erfiillen die Anforderungen
der Definition ,Landwirtschaftliche
Direktvermarktung” der VHD

Direktvermarktung (Hofladen, Bauernmarkte,
Lieferservice, LEH...) eingesetzt!

MA R [( I * Funktion einer Dachmarke, betriebliche Identitat

bleibt erhalten!

D * wird derzeit hessenweit auf allen Vermarktungswegen der

B Lo Banera ¢ * Verbesserung der Wertschopfung in den Betrieben

=~ T
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yLandwirtschaftliche Direktvermarktung” i
& =

& Vereinigung der

= Hessischen

Dire\ktvermarkter eV.
S

Kernelemente der Definition v

" Prozessbeschreibung Direktvermarktung

= Voraussetzung: landw. Betrieb, der erzeugt, verarbeitet und vermarktet
(Lohnverarbeitung moglich, wenn Identitat der Ausgangs- und Endprodukte
gewahrleistet ist)

= Verzicht auf Einsatz von gentechnisch verandertem Futtermittel, Saat- und
Pflanzgut

= Wertschopfung muss beim landwirtschaftlichen Betrieb liegen

Die landw. Familie, die Hofgemeinschaft, tragt die Verantwortung
fiir die Produkte vom Feld/Stall bis zur Ladentheke

@ Besser direkt vom Bauern @
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¢ Vereinigung der
< Hessischen

Dire\l\(;vemarkter eV.
Heute beliefern rund 140 VHD- *
Mitgliedsbetriebe mit LANDMARKT-
Zertifizierung rund 220 REWE Markte in der

REWE Region Mitte
(zzgl. rd. 30 Betriebe in Rheinland-Pfalz)

Bei durchschnittlich 20 Lieferanten pro Markt,
ergeben sich rund 4.100 Lieferbeziehungen

Die Lieferanten bieten heute (saisonabhéangig)
ca. 4.000 Produkte an, vom Apfel bis zum
Ziegenkase
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Produktprasentation M=
in einem REWE-Markt gt

Direi(tvennarkter eV.

# Desser direke vom Banern ¢

Platzierung Obst und/oder Gemase

ok
Vor-Regal 101 £s und ot Kohitheken rir Gerogel, Flelsch,
Fisch, Kase, Molkesetprodukie

Stander 10r “Ahie Worscht* Regal-Platzierung '0r Konserven,

Honig, Aufstriche, Safte, Speituosen




Okoaktionsplan
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,2Erhohung des Absatzes von in
Hessen erzeugten
regionalen und okologischen
Lebensmitteln®



Okoaktionsplan
Hessen

Grundlagenstudie

RMG, VOL, VHD, MGH

Projektpartner :

e MGH

* Vereinigung 6kologischer
Landbau in Hessen

* \Vereinigung der
hessischen
Direktvermarkter

* Regio.Marketing GmbH






Die Aktionsgemeinschaft ECHT HESSISCH!
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c‘gomsauemhor VOL - Vereinigung MARKETING
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LAND B“S Okologischer
. 4
MGH

Landbau in Hessen
- g E ‘ \':aa e\
S e ] \GUTES AUS HESSEN GmbH

mmmemmm  Hessisches Ministerium fir )“
Geférdert durch: =p - Umwelt, Klimaschutz, Landwirtschaft ! N\ /%
und Verbraucherschutz A

Verelnlgung der
| Hessischen
Dlrekt\rermarkter eV.
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VERMARKTER
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oFsisch und Worstwaren « Seminare und Schulungen
et i « Logistikkonzepte (Regio-Produkte in
28.JUNI.2016 LEH, NKH, Gastro, GV)

Reichelsheim (Odenwald) ] ]
« Alternative Vertriebskonzepte

* Produktentwicklung
 Neue Direktvermarkter
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