
LEADER-Treffen 
07. Juli 2016, Landhaus Arnimshain, Boitzenburger Land 
  
Kai Rückewold · Geschäftsführer / Dennis Kummer · Fachbereichsleiter 

pro agro –                   
Partner im ländlichen Raum 
Regionalmarketing für Brandenburg und Wertschöpfung für den 

ländlichen Raum 



Verbandsdarstellung 

Seit 1992, einmalige Struktur in 

Deutschland 

14 Mitarbeiter in jährlich ca. 35 Projekten 

ca. 350 Mitglieder aus Agrarwirtschaft, 

Direktvermarktung, Ernährungswirtschaft,   

Landtourismus und Landgastronomie 

   

  “Agrarmarketingverband” für die  

  Region Brandenburg-Berlin 

pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro 

 

1992 Gründung  

als Agrarmarketingverband des 

Landes Brandenburg 

heute                                       

ca. 360 Mitglieder 

2003  Fusion mit den 

Verbänden Landurlaub 

und Direktvermarktung   

seit  April 2013  

Standort des Verbandes im MAFZ 

in Schönwalde-Glien 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro 

 

Aufgaben und Produkte 

Marketing  für die Ernährungswirtschaft und Direktvermarktung  

   (Veranstaltungen z. B. Brandenburger Schlachtefest)   

Marketing   für den Landtourismus und den ländlichen Raum   

   (Brandenburger Landpartie, BB Dorf- u. Erntefest) 

Vernetzung   von regionalen Produkten mit landtouristischen   

   Angeboten bzw. Gastronomie (auf allen Veranstaltungen) 

Themenkataloge Landurlaub in BB, Einkaufen beim Bauern, Pferdeland  

   Brandenburg, Brandenburg kulinarisch 

Imagebroschüren  für regionale Produkte und den ländlichen Raum 

Markenführung  „VON HIER“, „natürlich Brandenburg“ und Prüfzeichen  

   „pro agro geprüft“ sowie Bündler für QS 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro - Organisationsstruktur 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Familienmarke – Leitbild 
 

Familienmarke 

• Neue Marke/ „Familienmarke“ als einheitliches 

Erkennungszeichen mit klarem Absender           

(wo wir herkommen und wofür wir stehen sowie 

Familienzugehörigkeit zur Produktmarke)                                                        

• Untersetzung durch ein Leitbild  

 

Ziel: Den bereits eingeschlagenen Weg des Verbandes als    

ein Botschafter Brandenburgs weiter beschreiten.            

Wir wollen mit diesem Logo, in Verbindung mit unseren 

Maßnahmen, Brandenburg als unsere Heimatregion 

optisch in den Mittelpunkt rücken und somit wiederum für 

ein positives ‚Brandenburg-Gefühl‘ werben. 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro – Neues Corporate Design 

Neues Corporate Design 

• Umsetzung eines einheitlichen Corporate Design 

• Neugestaltung der Internetseiten 

www.proagro.de 

www.brandenburger-landpartie.de 

www.landurlaub-brandenburg.de 

www.pferdeland-brandenburg.de 

• Neugestaltung der Broschüren 

• Geschäftsausstattung 

• Außenauftritt bei Veranstaltungen (sukzessive) 

http://www.proagro.de/
http://www.brandenburger-landpartie.de/
http://www.brandenburger-landpartie.de/
http://www.brandenburger-landpartie.de/
http://www.landurlaub-brandenburg.de/
http://www.landurlaub-brandenburg.de/
http://www.landurlaub-brandenburg.de/
http://www.pferdeland-brandenburg.de/
http://www.pferdeland-brandenburg.de/
http://www.pferdeland-brandenburg.de/


pro agro – Partner im ländlichen Raum 

Agrar- und Ernährungswirtschaft 
  

 

 

 



Verkaufsförderung  und Gemeinschafts-

marketing für Regionale Produkte aus 

Brandenburg im Handel und in der Gastronomie 

Ziel: Steigerung des Bekanntheitsgrades und Absatzes zur 

Förderung des Marktzugangs und der Sicherung der 

Wettbewerbsfähigkeit von Unternehmen der regionalen Agrar- und 

Ernährungswirtschaft 

• Vermittlung von Kontakten zum Einzel-, Groß- und 

Feinkosthandel  

• Organisation von BrandenburgWochen / Produktbörsen, 

Verkostungsaktionen im Lebensmittelhandel  

• Gemeinschaftsanzeigen in branchenrelevanten Fachmagazinen 

• pro agro –Fachnewsletter Ernährungswirtschaft Brandenburg 

• Stammtische / Workshops / Informationsveranstaltungen 

• Zertifizierungskosten/ Audits 
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Vermarktung regionaler Produkte  
 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Vermarktung regionaler Produkte – Stammtische, Workshops, Informationsveranstaltungen  
 

 

Stammtisch der Brandenburger Ernährungswirtschaft 
• Unternehmerischer Austausch jeweils zu konkretem branchen-relevantem 

Thema (Marketing / Handel / Logistik / Verpackung etc.)  

 

Workshops: 
• Workshop-Reihe „Ernährungswirtschaft tritt IT“ (pro agro / SIBB) 

• Lebensmittelrecht und Lebensmittelsicherheit  

• Effiziente Kommunikations- und Pressearbeit 

• etc. 

 

Informationsveranstaltungen: 
• Tag der Direktvermarktung und des Ernährungshandwerks, 
• Tag der Ernährungswirtschaft Brandenburg                                                          

(Cluster EW / pro agro / weitere Partner) 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Vermarktung regionaler Produkte – Fach- und Publikumsmessen 
 

 
Gemeinschaftspräsentationen auf Fach- und Publikumsmessen  

Gemeinschaftspräsentation von Brandenburger Unternehmen der Ernährungswirtschaft 

und Direktvermarktung auf landesweiten, nationalen sowie internationalen Fach- und 

Publikumsmessen 
 

 

Publikumsmessen Ernährungswirtschaft /Tourismus 2016/2017 

• Der Markt des guten Geschmacks – Die SlowFood Messe Stuttgart, 31.03 – 03.04.2016 sowie 2017 

• Land & Genuss Dortmund    Dortmund, 29-09. – 03.10.2016 sowie 2017 

• Fisch & Feines – Die Messe für nachhaltigen Genuss Bremen, 04.11. – 06.11.2016 sowie 2017 

• Land & Genuss Frankfurt/Main    Frankfurt/Main, Ende Februar 2017 

 

Fachmessen Ernährungswirtschaft 2017 

• ProWein      Düsseldorf, 19.03 – 21.03.2017 
          Führende internationale Fachmesse zum Thema Wein und Spirituosen 

• ANUGA      Köln, 07.10. – 11.10.2017 
         Die weltweit führende Ernährungsmesse für Handel, Gastronomie/Außer-Haus-Markt 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Planung – Messen, Ausstellungen und Präsentationen 2016 
 

 
Veranstaltung Zeitraum Veranstaltungsort ca. Besucherzahlen 

Dorf- und Erntefest September 2016 Beerfelde 20.000 

38. Brandenburgischer Reisemarkt September 2016 Berlin, Ostbahnhof 25.000 

Neustädter Hengstparaden 

10.09.2016, 

17.09.2016 & 

24.09.2016 

Haupt- und 

Landgestüt 

Neustadt Dosse 

15.000 

Herbstmesse Cottbus "Lecker Lausitz" Oktober 2016 Messe Cottbus 16.000 

Brandenburger Schlachtefest 29. - 30.10.2016 
MAFZ Paaren im 

Glien 
8.000 

Festveranstaltung zum Tag der 

deutschen Einheit 
02. - 04.10.2016 Dresden 400.000 

Fisch & Feines – Die Messe für 

nachhaltigen Genuss 
04. - 06.11.2016 Bremen 34.000 

Hippologica, Internationale 

Pferdesportmesse 
08. - 11.12.2016 Messe Berlin 22.000 

Fakten 

40 Veranstaltungen 

ca. 600 Unternehmen 

ca. 2.700.000 Verbraucher 

und Fachbesucher 

+ 

mind. 6 Broschüren 

Auflage 265.000                         

enormes 

Kooperationspotenzial 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Vermarktung regionaler Produkte – Markthallen Berlin 

Vermarktung Brandenburger Produkte in Berliner Markthallen 
(in Planung) 
 
 
Marheineke Markthalle Berlin 
Eventuell Etablierung eines ständigen Präsentationsstandes regionaler 
Produkte 

 
 
Markthalle Neun Berlin 
Eventuell Ausbau der aktuellen Präsentationen regionaler Produkte  
(aktuell Schaufenster Uckermark, Echt Fläming)  



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Schwerpunkte der Verbandsarbeit 2016 

 

Stärkung und Weiterentwicklung von pro agro als 

Dachverband und Interessenvertreter für die Entwicklung 

des ländlichen Raumes in der Region Brandenburg-Berlin 
  

durch Intensivierung der diskriminierungsfreien Zusammenarbeit mit  

    Unternehmen, 

    landesweit tätigen Verbänden, 

    Landkreisen,  

    und regionalen Netzwerken  

 

 



pro agro – Mitgliederversammlung 2016 
Schwerpunkte der Verbandsarbeit 2016 

 

Trend- und Themenbasierte Vermarktung landtouristischer Angebote in 

imagetragenden Veranstaltungen und Produkten  

themengestützte Öffentlichkeitsarbeit & Vermarktung  

Digitalisierung der öffentlichkeitswirksamen Aktionen 

 

Jahresthema 2016: „Ein reich gedeckter Tisch – Willkommen im Schlaraffenland Brandenburg“ 

 

Leitidee: Die Vielfalt handwerklich erzeugter Produkte  

veredelt von regionaler Gastronomie  

und präsentiert mit brandenburgischer Gastfreundschaft 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Schwerpunkte der Verbandsarbeit 2016 

 

Umsetzung des Brandenburger Agrarmarketings 

(seit Januar 2016) 

 

Marken „natürlich Brandenburg“ und „VON HIER“  

Verkauf von Kaisers Tengelmann – Wie geht es weiter mit „VON HIER? 

Überarbeitung des Kriteriensystems & Präsentation von „natürlich Brandenburg“       

 

Zusammenarbeit mit dem Cluster Ernährungswirtschaft 

„Gemeinschaftsmarketinginitiative der Brandenburger Ernährungswirtschaft“ 

sowie in verschiedenen Gremien und Themen 

 



Bündlertätigkeit von pro agro für QS weiter ausbauen 

derzeit    274 Betriebe mit 382 Produktionsstandorten 

    (Rind, Schwein, Geflügel und Tiertransport) 
     

Verbundprojekt Regio-Food_Plus 

„Informationsmanagement der Zukunft in regionalen Lebensmittelketten“ 

    Digitalisierung von Unternehmen 

    Auskunft über Herkunft und Zusammensetzung  

    Produktions- und Lieferinformationen  

pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Schwerpunkte der Verbandsarbeit 2016 



pro agro – Mitgliederversammlung 2016 
weitere Projektplanung 2016 

 

 

Bauer sucht Koch – Koch sucht Bauer 

Anbindung an das System „VON HIER“ 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Vermarktung regionaler Produkte in Verbindung mit Landtourismus 

Gläsernes Kochstudio auf der IGW  

35 Landgasthöfe, Restaurants und 

Erlebnisgastronomen  

pro Tag mindestens ein Prominenter am 

Kochstudio und auf der Bühne 

Vorstellung regionaler Produkte im Rahmen der 

Kochaktionen 

Herausgabe von Rezeptkarten zu regionaler 

Küche 

pro agro  Marketingpreis 

Kategorien Ernährungswirtschaft, Direktver-

marktung sowie Land- und Naturtourismus 
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Land- und Naturtourismus 
  

 

 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro – Neues Corporate Design 

Aufgaben und Produkte 

Angebots-/Produktentwicklung Entwicklung von Einzelangeboten sowie buchbaren Tages-, Mehrtages- 

     und Fremdsprachenarrangements, Veranstaltungen   
     (Brandenburger Landpartie, BB Dorf- u. Erntefest,  Tag der deutschen  
     Einheit) 

Kommunikation/Vertrieb   bedarfsorientierte Zielgruppenansprache, Themenkataloge,   

     Imagebroschüren, Newsletter, Social-Media, Veranstaltungs- und  
     Messeteilnahmen, Teilnahme an touristischen Kampagnen (z.B. TMB) 

Vernetzung     Kontaktanbahnung zwischen Unternehmen, Mitarbeit in Gremien und 

     Projektgruppen, Durchführung von Stammtischen 

Qualitätsmanagement  Durchführung von Klassifizierungs- und Zertifizierungsmaßnahmen,  

     Beratung von Unternehmen zum Thema Qualität 

Marktforschung, Studien  Durchführung eigener Marktanalysen, Erstellung von Konzepten und  

     Studien  

 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Der Verband pro agro – Neues Corporate Design 

Neues Corporate Design 

• Umsetzung eines einheitlichen Corporate Design 

• Neugestaltung der Internetseiten 

www.proagro.de 

www.brandenburger-landpartie.de 

www.landurlaub-brandenburg.de 

www.pferdeland-brandenburg.de 

• Neugestaltung der Broschüren 

http://www.proagro.de/
http://www.brandenburger-landpartie.de/
http://www.brandenburger-landpartie.de/
http://www.brandenburger-landpartie.de/
http://www.landurlaub-brandenburg.de/
http://www.landurlaub-brandenburg.de/
http://www.landurlaub-brandenburg.de/
http://www.pferdeland-brandenburg.de/
http://www.pferdeland-brandenburg.de/
http://www.pferdeland-brandenburg.de/


Corporate Design Internet - Landtourismus 

 

pro agro – Partner im ländlichen Raum 

www.landurlaub-brandenburg.de www.pferdeland-brandenburg.de www.brandenburger-landpartie.de www.bauer-sucht-koch.de 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Corporate Design Printprodukte - Landtourismus 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Corporate Design - Wiedererkennung 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Kommunikation-Newsletter 

 



pro agro – Mitgliederversammlung 2016 
Schwerpunkte der Verbandsarbeit 2016 

 

Trend- und Themenbasierte Vermarktung landtouristischer Angebote in 

imagetragenden Veranstaltungen und Produkten  

themengestützte Öffentlichkeitsarbeit & Vermarktung  

Digitalisierung der öffentlichkeitswirksamen Aktionen 

 

Jahresthema 2016: „Ein reich gedeckter Tisch – Willkommen im Schlaraffenland Brandenburg“ 

 

Leitidee: Die Vielfalt handwerklich erzeugter Produkte  

veredelt von regionaler Gastronomie  

und präsentiert mit brandenburgischer Gastfreundschaft 
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Jahresmotto 2016 

Erleben Sie die Vielfalt 
handwerklich erzeugter 
Produkte, veredelt von 
regionaler Gastronomie 
und präsentiert mit 
brandenburgischer 
Gastfreundschaft. 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Wanderausstellung 

 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Messen & Veranstaltungen  
 

 
Veranstaltung Zeitraum Veranstaltungsort 

ca. 

Besucherzahlen 

Internationale Grüne Woche Berlin 15. - 24.01.2016 Messe Berlin 450.000 

9. Reisebörse Erfurt 05./ 06.02.2016 
Thüringen-Park 

Erfurt 
45.000 

11. Reisebörse Bremen 12./ 13.02.2016 Bremen 50.000 

13. Reisebörse Leipzig 19./ 20.02.2016 
Paunsdorf Center 

Leipzig 
95.000 

5. Land & Genuss 26. - 28.02.2016 
Frankfurt am 

Main (Messe) 
21.000 

Internationale Tourismusbörse 

Berlin - ITB 
09. - 13.03.2016 Messe Berlin 180.000 

Brandenburgischer Reisemarkt im 

Ostbahnhof 
09.04.2016 

Berlin, 

Ostbahnhof 
25.000 

8. Brandenburg Tag in Spandau 23.04.2016 
Marktplatz Berlin-

Spandau 
5.000 

Veranstaltung Zeitraum 
Veranstaltung

sort 

ca. 

Besucherzahlen 

22. Brandenburger Landpartie 11./ 12.06.2016 
Land 

Brandenburg 
ca.100.000 

Brandenburger Pferdesommer 27. - 28.08.2016 
MAFZ Paaren 

im Glien 
5.000 

38. Brandenburgischer 

Reisemarkt 
September 2016 

Berlin, 

Ostbahnhof 
25.000 

Neustädter Hengstparaden 
10.09.2016, 

17.09.2016 & 

24.09.2016 

Haupt- und 

Landgestüt 

Neustadt 

Dosse 

15.000 

Hippologica, Internationale 

Pferdesportmesse 
08. - 11.12.2016 Messe Berlin 22.000 

Fakten 

13 Messe-/ Veranstaltungsteilnahmen                       



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Regionale Produkte in Verbindung mit Landtourismus 

Gläsernes Kochstudio auf der IGW  

35 Landgasthöfe, Restaurants und 

Erlebnisgastronomen  

pro Tag mindestens ein Prominenter am 

Kochstudio und auf der Bühne 

Vorstellung regionaler Produkte im Rahmen 

der Kochaktionen 

Herausgabe von Rezeptkarten zu regionaler 

Küche 

 

pro agro - Marketingpreis 
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Regionale Produkte in Verbindung mit Landtourismus  

 

Brandenburger  

Landpartie  
(traditionell 2. Juniwochenende) 

 

 

 

2016  
 

• 242 Teilnehmer 
• 32 „Landwirtschaft pur“ 
• 20 „Ausbildungsbetriebe“ 
• 28  Biobetriebe 
• 14 Weinbaubetriebe 
6 
 

• ca. 100.000 Besucher 
 

• Umsatz über 2,6 Mio. €  

 
Die  
*** Brandenburger Landpartie *** 
wurde 2014 von den Zuschauern bei 
der rbb-Fernsehsendung   
„Die 30 tollsten Brandenburger Feste“ 
auf  *Platz 2*  hinter der Potsdamer 
Schlössernacht gewählt. 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Pferdeland Brandenburg 

 

Maßnahmen von 2015 – 2018 
» Entwicklung von Erlebniswelten und Erlebniswelten-  
   Arrangements als Pauschalangebote     
 
» Print: Erstellung von Katalogen, Arrangement-Flyer,  
  Katalog-Bestellkarten und Wanderreit-Faltkarten der GPS- 
   Erlebnistouren 
 
» Erstellung der GPS-Reitrouten als GPS- 
   Erlebnisrouten für Smartphones mit Einbindung  
   regionaler Partner 
 
» Bundesweite Aktivitäten: Mitarbeit in der BAG Deutschland  
   zu Pferd + Internetportal, Stand auf der Equitana Essen  
   und Partner Pferd Leipzig 

Ziele 
» Vermittlung einer starken Dachmarke Pferdeland   
   Brandenburg, 
 
» Profilierung Brandenburgs als pferdetouristisches  
   Urlaubsziel,  
 
» gebündelte Vermarktung: Erschließung der  Nachfragepotenziale in den Kernquellmärkten 
Berlin und Brandenburg, Gewinnung neuer bundesweiter Märkte und neuer Zielgruppen 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Pferdeland Brandenburg 

 
Unsere Marketinginstrumente 
 
» Jahreskatalog „Pferdeland Brandenburg“ mit Reportagen,      
   Reisetipps und Gastgeberverzeichnis 
 
» Internetportale  www.pferdeland-brandenburg.de,    
  www.landsichten.de/brandenburg,   
  www.deutschlandzupferd.de 
 
» Facebook Fanpage „Pferdeland Brandenburg“ 
 
» Presse- und Öffentlichkeitsarbeit: Presse-Infos, Newsletter,     
   Veranstaltungskalender, Aktuelles im Internet, Redaktion in der  
   Reiten & Zucht, PR-Aktionen   Wahl „Natürlich schönstes Pony &  
   Pferd Brandenburgs“   … 
 
» Netzwerkarbeit: Regionale Netzwerktreffen, Bundesweite  
   Treffen der Bundesarbeitsgemeinschaft Deutschland zu Pferd 
 
» Messen und Events: Hippologica, Brandenburger Pferdesommer,   
  Titanen der Rennbahn, Neustädter Hengstparaden, Equitana  
  2017, PartnerPferd 2017 



pro agro – Mitgliederversammlung 2016 
Projekte 2016+ 

Projekte durch Zuwendungen des Landes Brandenburg/EU 

 Vernetzung und Vermarktung landtouristischer Angebote (in Umsetzung) 

 Brandenburger Genießertouren (in Umsetzung) 

 Wirtschaftsfaktor Pferd (in Umsetzung)  

 Internationale Grüne Woche (in Umsetzung) 

 Brandenburger Landpartie (in Umsetzung) 

 

 

 

 

  

  

 



pro agro – Mitgliederversammlung 2016 
weitere Projektplanung 2016 

 

Zusammenarbeit mit den Besucherzentren der Nationalen 

Naturlandschaften Brandenburgs „NATUR-SCHAU-SPIEL.COM“ 

Erhalt der Biodiversität/Agrobiodiversität in Privatgärten 
 

 
Ziele & Arbeitsfelder  
 
Nutzung von Verbundeffekten 
Bündelung von Ressourcen 
Abgestimmtes Marketing 
Information- und Erfahrungsaustausch 
Qualitätssteigerung 

Erschließung neuer wirtschaftlicher Aktivitäten 

15 

Wandlitz „BARNIM PANORAMA“  15 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Fachveranstaltungen/Qualifizierungsmaßnahmen/Stammtische 
 

 

Fachveranstaltungen 
• Tag des ländlichen Tourismus (03.11.2016) 
• Gastronomierundgänge  

 
Qualifizierungsmaßnahmen 

 
• Kochworkshops 
• Landsichten-Schulungen 
• Kneipp 
• Service-Q 
• Social-Media 
• Konflikt- und Beschwerdemanagement 
• etc. 

Stammtische 

 
• Landgasthöfe 
• Besucherzentren der Großschutzgebiete Brandenburgs 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Vernetzung /Zusammenarbeit 

 

 Zusammenarbeit in verschiedenen Gremien und Themen 

• Landestourismusverband Brandenburg  

• TMB Tourismus Marketing Brandenburg GmbH 

• Clustermanagement Tourismus 

• Deutsche Landwirtschaftsgesellschaft  

• Bundesarbeitsgemeinschaft Urlaub auf dem Bauernhof e.V. 

• Bundesarbeitsgemeinschaft Deutschland zu Pferd e.V 

• Tourismusverbände 

• Tourismusvereine 

• IHK, DEHOGA, Verband für Camping- und Wohnmobiltourismus im Land Brandenburg 

e.V., Brandenburger Landfrauenverband e.V., Tolerantes Brandenburg, etc.  



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Landtourismus – Klassifizierung/Zertifizierung 

 

BAG – Urlaub auf dem Bauernhof 

DLG – geprüfter Landtourismus 



pro agro – Partner im ländlichen Raum 
Landtourismus – Marktforschung/Studien&Konzepte 

 

Marktforschung 

 Erhebung eigener Marktdaten (Zählungen, Befragungen) 

 Auswertung von Sekundärdaten (z.B. BAG, statistisches Landesamt, DTV, TMB)    

Studien & Konzepte 

 Erarbeitung von Grundlagen und Teilleistungen für die Neufassung der Landeskonzeption für die 

Besucherzentren der GSG (pro agro/ dwif, 2014/2015) 

 Wirtschaftsfaktor Tourismus in Großschutzgebieten (pro agro/ dwif, 2013/2014) 

 Regionalökonomische Effekte von Besucherzentren der Nationalen Naturlandschaften 
Brandenburgs (pro agro/dwif 2013)   

 Produktgestaltung und Vermarktung regional erzeugter Apfelprodukte aus Nationalen 
Naturlandschaften im Land Brandenburg (pro agro/ BTE, 2012)  

 Wie kommt die Region vom Kopf in den Topf? - Möglichkeiten und Grenzen regionaler 
Wertschöpfung in der Brandenburger Gastronomie - Eine exemplarische Betrachtung der Landkreise 
Uckermark, Barnim und Märkisch Oderland (pro agro, FH Eberswalde, 2011) 



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 

 

pro agro - Verband zur Förderung des ländlichen 
Raumes in der Region Brandenburg-Berlin e.V. 

 

Gartenstraße 1-3 

14621 Schönwalde - Glien 

Tel.:  033230-2077-0 

E-Mail:  kontakt@proagro.de 

 

www.proagro.de 

pro agro – Partner im ländlichen Raum 


