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Was macht eine gute Geschichte aus? 

Storytelling – Geschichten erzählen

Spannungsbogen

Emotionen

Ergebnis/Mehrwert

Menschen/Tiere

Höhepunkt/Tiefpunkt

Problem/Lösung

Vollständigkeit

Knappe, klare Sprache



Direktvermarkter verkaufen 
nicht nur Produkte.

Die Leute wollen nicht nur gute, hochwertige, regionale, tiergerecht 
erzeugte, feine, besondere, kreative, ausgefallene, selbstgemachte, 

ökologische, traditionelle, leckere Produkte kaufen. 
Sie kaufen die Story dazu! 

Sie vermarkten (auch) 
sich selbst!



Mein Konzept –
das will ich 
vermarkten

• Betriebs- und Produktanalyse (Wertschöpfungskette)

• Hof und Personen

• Meine Marke

• Das Alleinstellungsmerkmal

• Die Zielgruppe

• Ziele festlegen Material sammeln!



Die Leute müssen Sie finden!
bevor sie Sie suchen



Hallo, Welt!  Accounts erstellen, Kanäle schaffen



Seien Sie faszinierend 
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Erzählen Sie den Leuten was Neues! 
Teilen Sie Ihre 
Herausforderungen/Themen/Probleme

Am Anfang steht immer die Geschichte



Verkaufen – alles auf einen Blick
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Mehr Fans –
Wer suchet, der 
findet

• Accounts aus der Region folgen

• Liken & kommentieren

• Weiteren Accounts aus der Region folgen

• Kooperationen mit weitreichenden Profilen eingehen

• Guten Content liefern



Die Website – Das Wohnzimmer im Netz

• Auch hier: Storytelling!
• Gute Bilder
• Starke Texte
• Ganz nach Ihrem Geschmack 

bestücken
• Einblicke geben
• InformaMon streuen, Überzeugung 

leben
• Kontaktmöglichkeit schaffen, 

BuchungsopMon
• Gut auffindbar sein (Google etc.)
• Meilensteine kommunizieren!



Gute Inhalte machen den Unterschied



Meine Kanäle

Facebook

Instagram

Google My
Business

Eigene Website

Whats App

Youtube

Plattformen

Pinterest

Ein kluges Zusammenspiel



Beispiel Lechfeldbeeren



Pflücktag als “Veranstaltung"



Website immer aktuell



„Leider“ ausverkauft! 



Beispiel Weidehof Weihungstal



Kanäle Weidehof Weihungstal

Facebook

Instagram

Google My
Business

Eigene Website

Whats App

Plattformen



Wach bleiben!

Mehr als nur posten

Netzwerk aufbauen

Community nutzen

Social Media als Quelle der Ideen

Trends erkennen/setzen



Zukunft gestalten!
• Konzept erstellen
• Material sammeln
• Kanäle auswählen
• Geschichten erzählen
• Reichweite aufbauen
• Produkte promoten
• Kunden gewinnen
• Kunden binden
• Austausch suchen
• Ideen sammeln
• Betrieb/Hof weiterentwickeln
• Trends erkennen
• Trends setzen
• Nah an der Gesellschaft bleiben

Vielen Dank und viel Erfolg! 
www.resi-marketing.de

à Den eigenen Betrieb 
zukunftsfähig machen!



Meine Quellen

• stock.adobe.com (7)
• Screenshots Instagram und Facebook: Weidehof Weihungstal, 

Lechfeldbeeren, Fischerhof Hohenfurch
• Screenshots Website: fischerhof.info, weidehof-weihungstal.de, 

lechfeldbeeren.de


